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sua escrita seja clara e objetiva.

O projeto deve ser facilmente compreendido tanto por seus colaboradores,

quanto por potenciais patrocinadores, apoiadores, parceiros e por
pareceristas que possam vir a avalia-lo quando inscrito em algum edital

publico ou privado.
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A'estrUtur_a basica de um projeto

Apresentacao

cultural é constituida pelos seguintes
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Justificativa

- componentes:

Publico Alvo

Objetivos

Cronograma

Plano de divulgagao

Plano de distribuicdo

Equipe técnica

Orcamento




DICA

Nao existe uma féormula invariavel de elaboragao de projetos culturais, este modelo que
citamos acima € uma possibilidade de aplicacdo, mas esta pode variar de acordo com cada
situagao. Um projeto independente, direcionado ao patrocinio direto ou financiado com a
verba prépria do proponente pode ter uma estrutura mais simplificada, ao contrario de um

projeto para editais publicos.
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Dados falsos podem inviabilizar o projeto e acarretar em uma responsabilizagdo

criminal do proponente;




Estrutura do projeto

Apresentoacdo SEIES L

A apresentacao € o cartdo de visita do projeto.

Nela deve conter um resumo do projeto com o seu histérico e
conceitos envolvidos, seu objetivo principal, a justificativa de sua
relevancia, periodo e locais de realizagao, os profissionais

envolvidos e os resultados esperados.




DICA

Lembre-se que a apresentagao deve convencer. Editais culturais sdo em sua maioria de
grande concorréncia, o que demanda de um esforgo do proponente para destacar seu
projeto entre os pareceristas para aprovagao, assim como captar a atengéo de

Diretores de marketing de potenciais empresas patrocinadoras.




Estrutura do projeto

Justificativa Justificativa

A justificativa é a razdo que faz com que seu projeto seja relevante para o setor cultural.
Este € momento de defender sua proposta. Procure esclarecer os motivos pelos quais ele

€ importante, qual o seu potencial transformador, seus impactos sociais, quais novidades

artisticas ele apresenta.




Estrutura do projeto
. Justificativa Justificativa
)) ATENCAO

Busque dados reais para justificar seus argumentos. Pesquisas académicas, matérias de
revistas e jornais, postagens em sites de referéncia e dados de instituigdes culturais sobre

o tema abordado podem ser boas formas de legitimar sua defesa. Liste os pontos

importantes do projeto e comente a partir das referéncias coletadas.




DICA

e \erbos no infinitivo como fomentar, democratizar, difundir, promover, incluir,
fortalecer sédo frequentemente usados nos itens de justificativa de projetos

culturais.



~ Publico-alvo
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DICAS

e Se o publico principal € um grupo produtor de algum bem cultural, quem sera o
publico consumidor destes produtos?

e Quais sdo as articulagbes que podemos fazer para viabilizar novos publicos
similares ao envolvido no projeto?

e (Quem sdo os atores culturais que dialogam com as linguagens do meu projeto?

e Caso o projeto seja criado independente de uma rede de publico ja existente, qual
sera o perfil ideal deste publico quanto a faixa etaria, classe social, género,

comportamento?



Estrutura do projeto
. Obj etivo Objetivo

O objetivo € o ponto principal a ser alcangado

no projeto. Ele é a razdo de todos os trabalhos
envolvidos. Deve ser claro, direto e esta dividido
em duas classes, objetivo geral e objetivos

especificos.




O objetivo geral € o produto principal do projeto cultural. Ele é a apresentagao da agao
que sera sistematizada ao longo do projeto como a gravagao de EP musical do artista X, a
circulagao de peca de teatro do grupo y, a restauragao do imoével tombado da cidade
histdrica z, € o objeto a que o projeto se refere. Para que o objetivo geral seja melhor

compreendido pelos pareceristas seja claro na escrita e descreva os impactos esperados

pela realizacao do projeto.




Estrutura do projeto

. Objetivos especificos Objetivo

Objetivos especificos sdo os passos
necessarios para alcangar a agao principal do
projeto. E o detalhamento de todas as metas a

serem concretizadas para a composigao do

objetivo geral.




DICAS

e Forneca dados qualitativos e quantitativos sobre cada objetivo especifico;

e Escolha objetivos realizaveis, a néo realizagdo de algum item definido compromete
a reputagao do seu projeto;

e Todos os objetivos deverdo ser comprovados na prestacéo de contas do projeto,
registre a execugao das acdes definidas por meio de fotografias, videos, clippings e

afins.










DICAS

e Os dados obtidos na pré-producéo serdao fundamentais para a criagéo do
cronograma de atividades e elaboragéo da planilha orgamentaria do projeto.

e Faca checklists (listas dos itens necessarios para a produgéo) para o
acompanhamento da produgao do projeto. Cada produgédo demanda de elementos

diversos e portanto de check-lists especificos.






DICAS

e Uma logistica bem planejada favorece uma boa execugao, seja organizado;
e  Siga o checklist e faga as atualizagdes sempre que necessario;
e A contratagdo de um produtor executivo € uma alternativa para quem nao se

familiariza com as atividades de produgéo.






Estrutura do projeto - Cronograma

Prestacdo de contas Pos-produgdo

A prestagao de contas € o relatério de comprovagao de todas
as acoes e resultados do projeto. Apesar de enquadrada na
etapa de pos-producéo, a prestacédo de contas deve ser
iniciada no momento em que se inicia a pré -produgao para
que todos os documentos de comprovagao sejam arquivados,

para que extravios sejam evitados.




Estrutura do projeto - Cronograma
Pés-produgdo

Prestac¢do de contas

Entre os comprovantes da prestagao e notas fiscais;
de contas de um projeto estao e recibos;
incluidos os seguintes documentos: e fotos de registro do evento;

e exemplares dos produtos culturais
produzidos;

e  material grafico do projeto;

e clipping;

e borderos;

e lista de presencas.



Estrutura do projeto

. Plano de divu|gq?ao Plono de distribuicdo

O plano de divulgagao envolve as agdes ligadas a
promogao do projeto.

Entre as agdes mais usadas estdo a promogao em
veiculos de midia como tv, radio, jornais,

midia-externa, midias sociais, divulgagcao em portais ——

e blogs especializados e distribuicdo de impressos.
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Estrutura do projeto
Plano de distribuicéo
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DICAS

1. Fique atento nas porcentagem permitida para despesas com o plano de
divulgacéo. Em editais a média fica entre 20% e 30% do orcamento.

2. Confira a legislacdo de cada localidade onde serao realizadas as ag¢des do projeto
e certifique que a campanha veiculada nao viola nenhum direito.
Siga as orientagdes dos manuais de aplicagdo de marca de seus colaboradores.

Siga as orientagdes dos editais quanto as chancelas.
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canais de fruicédo, seja por venda ou doagao ao publico.
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Produtos culturais sdo os itens tangiveis gerados com as agdes do projet
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Estrutura do projeto

Plano de distribui¢do

Produtos culturais |
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Estrutura do projeto

Acessibilidade Plano de distribuicéo

A acessibilidade em projetos culturais € o conjunto de medidas realizadas com o obj‘etiVo"de__"f

possibilitar o acesso de pessoas com deficiéncia aos produtos culturais oferecidos. A Lei -
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Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia institui que toda pessoa com deficiéncia

tem direito de exercer suas liberdades fundamentais, em condigbes de igualaabe;e k:an o]
objetivo de garantir sua cidadania, sendo assim € um dever do produtor de projetos}"plfbv_ﬂer :

agdes que concretizem essa condig¢ao.




. nczssibilidadc

Rampa;
Corrimao;
Elevadores;
Pisos tateis;

Sinalizacao;

.

banheiros adaptados;

Textos em braile;
Audiodescricao;
Traducéo em libras;
Leitores de tela;

Equipe empatica;
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Estrutura do projeto
Plano de distribuicéo
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Estrutura do projeto

Dzmocratizog&o Plano de distribuicéo

A democratizagao € o conjunto de agoes
instituidas para que o projeto alcance publicos em
vulnerabilidade social e possibilite transformacéao

social por meio da incluséao.



Descentralizagédo de agdes culturais;

Disponibilizagdo de transporte gratuito até os locais dos eventos do projeto;

Disponibilizagdo dos produtos culturais em sites, e demais canais abertos;
Oferta de lanche;
Entrada franca;

Ingressos a pregos populares.
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Contra po rtida i Plano de distribuicéo
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e a financeira.
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Plano de distribuicéo

Contrapartida
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Para projetos independentes, a contrapartida pode ser por meio da inclusdo da marca dos .

®

patrocinadores em determinados materiais. E uma contrapartida atrelada & imagem da

empresa, ligada ao marketing cultural.
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Estrutura do projeto
Plano de distribuicéo

Contrapartidas sao obrigatérias em editais publicos
Contrapartidas sociais s&o instrumentos de transformacé&o social, seja coerente;

&

Defina todas as contrapartidas em contrato, o combinado nao sai caro.
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Estrutura do projeto
Equipe tecnica

®

Equipe técnica
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Coletivos artisticos).




1.
2,
3.
4.

Defina os cargos;

Defina as formas de contratagao;

Escolha profissionais com experiéncia comprovada;

Ao inscrever projetos culturais em editais publicos exija cartas de anuéncia de toda a
equipe;

Os curriculos da equipe devem ser coerentes com os cargos e objetos trabalhados
no projeto. Neste momento “menos é mais”, foque no que realmente tem relevancia

para a aprovagao.



©P0 0002000000846
0 9O9E

) & ® @ ® © ® 0 0

w © @
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Orcamento | IR

P & 8 & © @ © ® ® o v OOV VOO OWw
« a v o 8 ® 06 P ® © © © 0000 ¢ 000
. a .: @ a ¢ & » 2 @ ® ® ® ®© ®© ® @ & & ‘
> ¢ ‘mm o @» p 4 a @ 6 ® © © ® ©® © 90O
A planilha é o guia financeiro de um projeto cultural. Com todas as etapas e agdes do e 0o e 000800
X STpee 3 3 3 PR " a8 & = p @ @ © O ® © $ O & ©
projeto definidas, checklists e cronogramas preenchidos elabora-la se torna uma tarefa = =~ = .= = . = = .

: : : i e o @ )

mais simples. O proponente devera calcular todas as despesas do projeto, acrescida dos 2 j 2 "
P = a W @& @ 5 @ €
e a

3 a

custos administrativos, impostos incidentes e valores de elaboragao/captacéo de recursos
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caso seja permitido no edital pretendido.




0500000090 E
20 00 9000000 0@

w

Estrutura do projeto

. Orcamento | S
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No decorrer da execugao do projeto, a planilha pode sofrer variagdes e por isso deve ser

acompanhada diariamente pela equipe financeira do projeto
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DICAS

e Tenha outras pessoas na equipe para revisar a planilha orgamentaria;

e  Os custos administrativos do projeto devem ser definidos em uma faixa de 15%
do valor total do orgamento;

e O plano de divulgacao do projeto deve ser definido em uma faixa de 20% a 30%
do valor total do orgamento;

e Acelaboragao/captacéo deve ser definida em uma faixa de 5% a 10% do projeto;



DICAS

e O valor das contrapartidas devem ser acrescentados na planilha orcamentaria;

e Programe a incidéncia de impostos na planilha, para que nao haja surpresas
desagradaveis e o orgamento nao ultrapasse o limite definido;

e Pratique valores de mercado, seja realista;

e Escolha a melhor forma de contratagao para a equipe envolvida no projeto e
fornecedores. Em projetos culturais as formas mais comuns s&o contratagao via
MEI e RPA.



